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Приложение 

Социально-демографический портрет информантов,  
принявших участие в исследовании «Потребительское поведение детей  
и подростков в контексте цифрового общества» 

Пол 
В исследовании приняли участие 39 информантов женского и 41 информант мужского пола. На диа-
грамме, представленной ниже (см. рис. П.1), видно, что распределение по полу получилось близким к 
равномерному. На диаграмме также можно увидеть распределение в процентном соотношении.

Рис. П.1. Распределение информантов по полу

Возраст 

Как уже отмечалось, возраст информантов: 12−16 лет. На графике, представленном ниже (см. рис. П.2), 
отображено количество информантов из каждой возрастной группы в процентном соотношении от 
общего числа опрошенных. 

Рис. П.2. Распределение информантов по возрасту (в %)

Населённый пункт

Исследование проводилось в 27 регионах России, в Санкт-Петербурге было собрано 38 интервью, 
В остальных регионах количество интервью не превышало четырёх и колебалось в диапазоне от одно-
го до четырёх. В таблице П.1 перечислены все населённые пункты с указанием количества интервью в 
каждом из них. Города указаны по алфавиту.
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Таблица П.1
Количество интервью по городам 

Город Количество интервью
Санкт-Петербург 38

Казань 4
Мурино 3

Сочи 3
Архангельск 2

Гатчина 2
Нижний Тагил 2
Новосибирск 2

Обнинск 2
Ростов-на-Дону 2
Северодвинск 2
Стерлитамак 2

Выборг 1
Кемерово 1
Любань 1

Нижний Новгород 1
Ногинск 1

Омск 1
Пермь 1
Рязань 1
Самара 1
Саратов 1
Сатка 1

Сургут 1
Тосно 1

Электросталь 1 

Для того чтобы наглядно изобразить распределение по регионам была создана «Карта сбора данных» 
(см. рис. П.3). Цветом выделены регионы (города), где проводились интервью для исследования. Тём-
но-синий цвет — больше 30 интервью, голубой — менее 10 интервью. Так как в основном количество 
интервью в большинстве городов не превышало четырёх, голубой цвет на карте преобладает. 
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Рис. П.3. Карта сбора данных
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